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 Viele gute Ideen der Studierenden gehen im Laufe des
Studiums wieder verloren und fuhren nicht zu
gesellschaftlichem Nutzen.

« 80% aller Grindungen verschwinden nach 5 Jahren
wieder vom Markt

« Vollbeschaftigung macht Grinden scheinbar unattraktiv




Ziel der Grunderinitiative

« Junge Unternehmer-Talente finden, entwickeln und begleiten.
« Ein Griindungs-Okosystem an der HBC entwickeln.
« Ein Griindungs-Okosystem im InnoSUD Verbund aufbauen.

HBC.

HOCHSCHULE

BIBERACH
UNIVERSITY

EEEEEEEEEEEEEEEEE




Ziel der Grundergarage
Die Studierenden sollen:

Entrepreneurship
Methodik kennenlernen

Unternehmerisches
Mindset entwickeln

Praktische Erfahrung am
realen Projekt sammeln

HBC.

HOCHSCHULE

BIBERACH
UNIVERSITY

OF APPLIED SCIENCES



Grundungskultur und unternehmerisches Denken

Wege zur Einbindung in die Lehrveranstaltung
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Zielgruppen und Lernziele
Das HBC Grinderkonzept

Phase 1: Sensibilisieren  Phase 2: Qualifizieren Phase 3: Grinden

Zielgruppe: Alle Studierende / Zielgruppe: Griindungsinteressierte Zielgruppe: Grunderlnnen mit
Angehorige der HBC mit einer Geschéaftsidee Finanzierung / rechtlicher Griindung
Lernziele: Okonomisches Lernziele: Ein Geschaftsmodel Lernziele: Strategische

Grundwissen anwenden entwickeln und validieren kdnnen; unternehmerische Fragestellungen I6sen
konnen; Méglichkeiten und Eine Ideenskizze erarbeiten kénnen, kénnen

Herausforderungen einer die eine Antragstellung auf EXIST-

Grundung einschatzen kénnen Forderung ermdglicht -

Networking und Kommunikation, insbesondere Start-up Night Biberach

HBC.

HOCHSCHULE

BIBERACH
UNIVERSITY

OF APPLIED SCIENCES



Lehrinhalte

Zentrale Grundkenntnisse

e Bootcamp erleben: Blockveranstaltung FR/SA
25./26.10.2019, Haus der Wirtschaft, Ulm

Kunde, Problem-Solution-Fit

e Zielgruppen und ihre Bedurfnisse definieren
und validieren

Product-Market-Fit

e Kunden und Markte detailliert bestimmen
und validieren
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Lehrinhalte

Markt

e Wettbewerb analysieren und Marktchancen
ermitteln

Traction

e Marketing- und Vertriebsstrategie aufbauen

Organisation

e Kernkompetenzen im Team definieren und ggf.
weitere Partner wahlen, tragfahiges
Erldsmodell erarbeiten und Preiskalkulationen
durchfihren
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Rahmenbedingungen

Zielgruppe Grundergarage

e Fir Grindungsinteressierte mit einer ersten
Geschaftsidee

Interdisziplinarer Mittwoch

e Die Veranstaltung schwerpunktmaRig Mittwoch
Nachmittags

Bewerbungsvorgang

e Teilnehmerzahl: max. 24 Personen

e Studentische Teams mit einer Geschaftsidee werden
bevorzugt

e Quotierung bei hoher Nachfrage (6 Studierende pro
Fakultat)
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Studentischer Workload und Prufungsform

BASIC (4 ECTS)

o 4 SWS

o Semesterbegleitende
Kurzprasentationen

o Lerntagebuch

o Abschlussprasentation
(Team)
Geschaftsmodellskizze mit
Abgabe der Folien, FR,
17.01.2020, Haus der
Wirtschaft, Ulm
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Wie weiter?
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Unternehmen, Heidelberg: O'Reilly.
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Digital Innovation Playbook. Das unverzichtbare Arbeitsbuch fur Grunder,
Macher und Manager. Hamburg: Murmann Publisher GmbH.

Faltin, Giinter (2017):
Kopf schlagt Kapital: Die ganz andere Art, ein Unternehmen zu griinden.
Minchen: DTV.

Fitzpatrick, Rob (2016):
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lhre Geschaftsidee gut ist - auch wenn Sie dabei jeder anliigt. North
Charleston: CreateSpace Independent Publishing Platform.
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Business Model Generation: Ein Handbuch fiur Visionare, Spielveranderer
und Herausforderer. Frankfurt am Main: Campus.
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